
グローバルマーケティング＆セールス部門では、日立グループの総合力を結集し、日立の社会イノベーション事業をグローバルで成長させるた
めの活動をリードしています。グローバルマーケットへのアプローチを2024中計期間中に成果としていくため、日立の海外地域本社やBUと密に
連携し、7つの重点領域におけるマーケティング・セールス改革、6つの優先する成長セグメントへの重点アプローチ、戦略顧客とのパートナーシッ
プ構築に注力しています。また、将来の顧客需要を先取りできるよう、カスタマーセントリックな成長戦略の実行に重点を置いています。

グローバルマーケティング＆セールスが
リードする2つの日立成長モデル

6つの優先する成長セグメント

7つの重点領域における
マーケティング・セールス改革 日立は、サウジアラビアのギガプロジェクトである「サウジ・ビ

ジョン2030」の重要な一翼を担うNEOM（ネオム）において、再
生可能エネルギーを活用した世界初の持続可能となるスマー
トシティの実現をめざしています。日立エナジーは、クリーンエ
ネルギーの供給を支援するため、NEOMにおけるエネルギー・
水事業者ENOWA（エノワ）およびサウジアラビア電力公社と、
合計9GW、3つのHVDCプロジェクトを提供することに合意しま
した。  日立は、エネルギーの領域だけではなくモビリティや
製造など、NEOMの開発に関する幅広いニーズに対応したプロ
ダクトを提供するとともに、アプリケーションと社会サービスの
シームレスな連携を実現するために、日立のデジタル技術を活
用した協業も拡大していきます。

• 社会イノベーション事業が実現でき、かつ日立グループ全体へ
のビジネスチャンスがある戦略グローバルアカウントを選定

• 戦略的パートナーシップの構築とLumadaでの協創機会を
創出するアカウントマネジメントを計画・実行

モデル 1

モデル 2
• 市場セグメントの優先順位付けおよび、セグメントに特化したソ
リューション開発により、新たなビジネスチャンスを発掘・追求

Case study 持続可能なスマートシティの構築支援
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